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El Brand Book recoge los elementos constitutivos de |a

identidad de marca de Lifehuni. Entre estos elementos
constitutivos, establecemos las pautas de construccion de marca,
el uso de las tipografias o las aplicaciones cromaticas, entre otros
aspectos.

El desarrollo de la nueva imagen de Lifehuni requiere de

una atencion especial, en funcion de las recomendaciones y pautas
expuestas en este manual. Con la aplicacion de estas directrices, se
ayuda a establecer y transmitir una unidad de criterios en nuestra
comunicacion, difusion e imagen publica.

El Brand Book tiene que ser, por lo tanto, una herramienta
implementada en todos los materiales corporativos de la marca. No
obstante, las directrices que contiene este documento no tienen gue
restringir la creatividad de la empresa, sino ser una guia que abre
las posibilidades creativas de comunicar vy transmitir la esencia e
identidad de Lifehuni.
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0.1.1 Posiconamento——————

Todos los seres humanos nos hacemos preguntas sobre la vida. Somos criaturas espirituales porque constantemente

buscamos el sentido. Y en esa busqueda de significados vitales, de vez en cuando, nos encontramos con la esencia que
nos eleva, iluminan, y llenan de sentido.

Esa esencia fabulosa se llama inspiracion.
Inspiracion que Lifehuni y su creador han sabido transmitir desde hace 20 anos a millones de personas transformando sus
vidas, con la profunda conviccidon de que los pasos que estan dando a nuestro lado son pasos de gigante.

Por eso seguiremos siendo el motor de inspiracion para los que ya estan y para los que aun siguen en la busqueda de el equili-
brio en sus vidas.

Para que millones de personas encuentren en Lifehuni ese latido y resplandor que las transforme.

Pues lainspiracion hasidoy sera el combustible que nos sigaimpulsando a cambiar el mundo, porque nuestrainspiracion pro-
viene del mas noble de los sentimientos........el amor!

Lifehuni
Inspirando vidas
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02.1. La Marca

Ante el cambio estrategico de

la empresa y su decision de

apostar por el reposicionamiento

de la marca Lifehuni.

Como premisas y punto de

union entre la marca existente vy

la nueva, se mantienen el color

v el simbolo de las hojas v el sol,

(si bien este elemento pueden presentar
alguna modificacion). También

se prescinde de todos los elementos
del antiguo logo como: outline, circulos
y cambio tipografico.

Con estas premisas, la marca
resultante es una marca dinamica,
actual v de gran potencial visual.

| ifenhu
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02.2. La Marca/Elementos de la marca

El logotipo, esencia de la marca, ha
sido disenado como una evolucion

del logotipo anterior llevandolo a

un lenguaje mas rotundo v claro,

una actualizacion que transfiere

el caracter de la marca desde el
propio logotipo.

La marca la conforman el simbolo
(hojas v sol) v el logotipo, formado por
las palabras Lifehuni.

Para la reproduccion de esta marca

se utilizara siempre la version

trazada y nunca se reescribira.

El simbolo se podra utilizar de

manera independiente. Sin

embareo, el logotipo nunca podré El Simbolo
aparecer sin el simbolo.

4 aros que representan el sol y una hoja que simboliza el
origen natural de nuestros productos. Respecto al simbolo
del sol, se elimino el Ultmo circulo que enmarcaba los 4 aros
con el fin de simplificar v sintetizar mejor la representacion
del sol. De igual forma reflejamos el simbolo Y0 grados para
enfatizar el crecimiento vy evolucion constate de la marca.
Esto es, lograr una representacion mas iconica sin dejar de
lado el dinamismo de la marca.

Ifehuni

El Logotipo

La parte verbal de la marca, su nombre. Basada en Ia
Familia tipografica Lato/ Thin para la palabra Life, que

se modifica para hacerla propia vy Unica.

Tiene interletraje de -60, v su complemento con Ia
familia tipografica Sary Soft Light para la palabra huni,
que tiene un interletraje de -60 Con estas caracteristicas
técnicas se consigue una construccion rotunda vy actual,
a la vez que cercana y amable.
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02.3. La Marca/Construccion

Para la construccion de la marca,
se toma como referencia la altura 1.7X
del simbolo (x) con el fin de
sistematizar los espacios entre [0s
elementos.

De esta manera, todos los
elementos guardan una relacion
coherente entre si.

3.5X

- L Ifenhunt

8.1X
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02.4. La Marca/Areareservada

X
La marca debe tener un espacio y
minimo de vacio alrededor de |a
misma para no confundirla con

cualquier otro elemento grafico.
Esta area de proteccion o de

respeto de |la marca esta definida
a partir de la altura del simbolo vy \\\\\\\\\\\\\
comprende todo el perimetro de

®

o e la hurs X (ks el . x
Lfehun
AN

simbolo).

Nunca se debe colocar ningdn
elemento ya sea grafico,
fotografico o tipogranco ajeno a
la propia identidad corporativa de
la marca en esta area.

s
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ser inferior a 2,28/76 cm. Acorde a i i
esta medida minima vy sesgun 1as

proporciones fijadas previamente,

el logotipo debera medir como

minimo 5,085 cm x 2,28/6 cm.

de alto para asegurar su legibilidad.

En cambio, en el caso del uso
(nicamente del simbolo, su tamano

minimo podra bajar hasta
11541 cm x.1,269/ cm de altura.

v

02.5. La Marca/Tamanos minimos

Para que la marca tenga siempre
una correcta legibilidad, en ningun
caso la altura del conjunto debera

g

Lﬁehuﬁ?
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02.6. La Marca/Usos incorrectos

La marca no acepta variantes
como los ejemplos descritos:
A) Distorsionar el logotipo.

B) Intentar recrear el logotipo en ‘[ @
otra tipografia. T
C) Utilizar de forma independiente e @ 1 e unl

la parte verbal de la marca. S
D) Mofidicar los elementos que
componen el logotipo.

E) Cambiar el color, ni anadir
efectos de ningun tipo.

F) Girar el logotipo de ninguna .f% @
forma. e ' " .I @
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02./. La Marca/Simbolo

4 aros que representan el sol y una hoja que simboliza el
origen natural de nuestros productos. Respecto al simbolo
del sol, se elimino el Ultimo circulo gue enmarcaba los 4 aros
con el fin de simplificar vy sintetizar mejor la representacion
del sol. De igual forma reflejamos el simbolo Y0 grados para
enfatizar el crecimiento y evolucion constate de la marca.
Esto es para lograr una representacion mas iconica sin dejar
de lado el dinamismo de la marca.

| ifenhu

g
N



ifehuni

Brand Book 2021

Lifehun@

02.8. La Marca/Usos del simbolo

Se podra usar el simbolo (Sol & Hoja) Excepciones

de forma independiente y como El simbolo podra aparecer
recurso grafico siempre que la marca de forma independiente sin

este presente v centrada con respecto necesidad de presentarse junto a
al simbolo: la marca cuando por dimensiones

sea inviable introducir la marca
completa o se quiera dar mucha
potencia visual al simbolo.
Algunos usos:

FACHADAS
VITRINAS

—~

1T FAVICON WEB
MERCHANDISING
ICONO DE APP

COUNTERS

SELLOS DE SEGURIDAD
CAPSULAS

TAPA ENVASE
PERFILES RRSS
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02.9. La Marca/Construccion del simbolo

Para la construccion del simbolo, . 4X
se toma como referencia la

altura del Ultimo circulo que
conforman el sol (X al) y la

anchura entre punto inicial y punto
final de curvatura (X an), de la hoja
con el fin de sistematizar los espacios
entre los elementos.

4.4X
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02.10. La Marca/Area de reserva del simbolo

Para la construccion del simbolo,

se toma como referencia la \\\\\\\\\\\\\\\ X
altura del Ultimo circulo que

conforman el sol (X al) y la I
anchura entre punto inicial y punto

final de curvatura (X an), de la hoja
con el fin de sistematizar los espacios

entre los elementos. k

Si\\\\\\\\\\\\\\&\

4.1/2X
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02.11. La Marca/Tamano minimo del simbolo-—

Para que el simbolo tenga
siempre una correcta legibilidad,
en ningun caso la altura debera
ser inferior a 9 mm. Acorde a
esta medida minima vy sesun 1as
proporciones fijadas previamente,
el simbolo debera medir 9 mm.
de alto, como minimo, para
asegurar su legibilidad.

Q 9 mm

@ (Unicamente para favicon alto 16 px)



ifehuni

Brand Book 2021

Ufehun@

02.12. La Marca/Usos incorrectos del simbolo

La marca no acepta variantes
como los ejemplos descritos: N J
A) Distorsionar el logotipo. "\
B) Cambiar el color corporativo. L 4 {
C) Usar Unicamente el simbolo &1
sin el logotipo en piezas Q @ G A
v materiales diversos de

® E ©

comunicacion.

D) Eliminar elementos del simbolo.
E) Presentar el simbolo girado

a la izquierda

F) Inclinar el simbolo.
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02.13. La Marca/Version en inglés

fenuni

Inspiring Lives
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03.1. Color/ Colores corporativos

PANTONE®

PANTONE® 17-1463 TPX

15-0343 TTPG

Tangerine

VALORES DE COLOR: Greenery Color Tango Color

Tenga en cuenta que los valores RGB y Hex/HTML diferiran entre el
PANTONE Color Finder v las PANTONE Color Bridge Guides

| | , | - RGB/ R: 146 G: 181 B: 88 RGB/ R: 226 G: /3 B: 4/
debido a los diferentes estandares para el uso impreso vy digital. En HEX/HTML #92B558 HEX/HTML #E2492F
las PANTONE Color Bridge Guides usamos el estandar de ilumina- CMYK 51 11 79 O CMYK 4 82840

cion M1 para estar alineados con los estandares de |a industria para
el proceso de impresion. Para el PANTONE Color Finder usamos el
estandar de iluminacion M2 para estar alineados con los software

de diseno usados habitualmente, como Adobe Photoshop.
PANTONE®

PANTONE® 15-1125 TCX

5747 C Peach Quartz

RGB/R: 53 G: 6/ B: 30 RGB/R: 242 : 153 B: 104
HEX/HTML 35431k HEX/HTML #F09866
CMYK /4 49 94 56 CMYK 149 620
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03.2. Color/ Colores premium

La paleta de colores premium de Ia
marca se compone de dos colores
(Pantone Black v Pantone 465),
ademas del blanco.

Entre ambos el Negro sera el color
predominante v el Pantone 465 se
usara para detalles.

Podran ser utilizados como fondos
ISOS en soportes de comunicacion,
destacados de tipografias, etc.

Pantone®
465 C

RGB 44/42/41
HEX/HTML #2C2A29
CMYK 100/0/0/0

RGB 1685 151 91
HEX/HTML B997/5B
CMYK 13 31 65 17

Pantone®
Process Black C




03.3. Color/ Colores secundarios

La paleta de colores secundarios de

la marca se compone de dos colores
(Pantone PMS Cool Gray 8 U y Pantone
PMS 13-4308 TCX Baby Blue ),

La paleta de colores secundarios se

ha desarrollado para dar apoyo a los
colores corporativos. No debe ser
utilizada de forma que pueda llegar a
reemplazar a los colores corporativos,
sino para resaltar contenido en las
distintas areas de identidad visual.
Podran ser utilizados para la representacion

del logosimbolo a una sola tinta v duotonos,

tambien como fondos lisos en soportes de
comunicacion o para el diseno de graficos,
tablas o destacados.

PANTONE®
PMS Cool Gray 8 U

Dark grayish blue.

RGB/ R: 14/ G: 149 B: 51
HEX/HTML 939597/
CMYK 44 / 33/ 33/ 12

PANTONE®
PMS 13-4308
TCX / Baby Blue

Grayish blue.

RGB/ R:181 G: 199 B: 211
HEX/HTML B5C/D3
CMYK 34 /15/14 /0
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03.4. Color/ Versiones cromaticas sobre fondo

A nivel cromatico, la marca

debe mantener las propiedades

v valores si se aplica sobre
cualguiera de los colores
corporativos.

Ife

\Version sobre
PANTONE®
5747 C

Lﬁehuﬁ?

Version corporativa
sobre blanco

\Version sobre
PANTONE®
Process Black C

ife

\Version sobre
PANTONE®
15-0343 TTPG
Greenery Color

\Version sobre
PANTONE®
PMS 13-4308
TCX / Baby Blue

g

| ifehuni

Ife

Version sobre
PANTONE®
17-1463 TPX
Tangerine
Tango Color

\Version sobre
PANTONE®
PMS Cool Gray 8 U

\Version sobre
PANTONE®

13-1125 TCX
Peach Quartz

\Version sobre
PANTONE®
465 C
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03.5. Color/ Versiones cromaticas sobre fondo fotografico

En el caso de ubicar la marca
sobre cualquier tipo de fondo
fotografico, ésta tambien debe
mantener las propiedades v
valores de la marca Lifehuni,

adaptandose cromaticamente \Version corporativa sobre fondo oscuro

para ofrecer el mejor contraste.
_ifehun

Version corporativa sobre fondo oscuro Version corporativa sobre fondo claro




9

| ifehun
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03./. Color/ Usos cromaticos incorrectos

A) Aplicar el logotipo en sus
colores corporativos sobre
fondo fotografico oscuro.
B) Aplicar el logotipo en su
version blanca sobre fondo
fotografico claro.
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04.1. Inspirando vidas/ Version con claim

L a marca Lifehuni, en

su version con claim, aparecera
cuando busquemos enfatizar

los valores de la marca. Se
recomienda su uso en materiales
corporativos v publicitarios que
muestren la experiencia de trabajar
v adquirir nuestros productos.

fenuni

INspirando vidas
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04.2. Inspirando vidas/ Version con claim en inglés

L a marca Lifehuni, en

su version con claim, aparecera
cuando busquemos enfatizar

los valores de la marca. Se
recomienda su uso en materiales
corporativos v publicitarios que
muestren la experiencia de trabajar
v adquirir nuestros productos.

fenun

INSpINNg [ves
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04.3. Inspirando vidas/ Version sobre fondo corporativo

Ife

La marca con logotipo vy claim
es el elemento mas
representativo de Lifehuni

v se usara siempre que

esta sea la protagonista de |a
comunicacion.

La marca Lifehuni podra
utilizarse en las distintas
declinaciones aqui presentadas.

INspiring Ives

L'fehun@

INspirando vidas
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044, Inspirando vidas/ Version sobre fondo corporativo

L’fehur?

INspiring Ives

La marca podra aparecer en
DOSITIVO O negativo siempre que
el fondo tenga una luminosidad
superior o inferior al 50% de gris,
respectivamente.

L’fehur?

iNspirando vidas

Y/

_Ifehun

iNspirando vidas
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04.5. Inspirando vidas/ Version sobre fondo fotografico

La version de Lifehuni junto al claim
sobre fondo fotografico se reserva
principalmente para aplicacion

en videos vy su Implementacion
principal sera en blanco sobre el
fondo.

INSpIring lives
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05.1. Tipografias de la Marca

Para presentar y mencionar

la marca Lifehuni, se establecen
dos categorias de tipografias:
1) tipografia corporativa;

2) tipografia de texto.

Tipografias de la marca

Lato Light

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adi-
piscingLorem ipsum dolor sit amet, consecte-
tuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna ali-
quam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie con-
sequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis
at vero eros et accumsan et iusto odio dignis-
sim qui blandit praesent luptatum zzril delenit
augue duis dolore te feugait nulla facilisi.
Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adi-
piscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat

Sary Soft Light

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipis-
cingLorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut Iaoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputa-
te velit esse molestie consequat, vel illum dolore
eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan
et iusto odio dignissim qui blandit praesent lupta-
tum zzril delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipis-
cing elit, sed diam nonummy nibh euismod tinci-
dunt ut laoreet dolore magna aliquam erat dolor
sit amet, cons ectetuer adipiscing elit nonummy

Tipografias de texto

Lato Regular

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adi-
piscingLorem ipsum dolor sit amet, consecte-
tuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcor-
per suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea com-
modo consequat. Duis autem vel eum iriure
dolor in hendrerit in vulputate velit esse mo-
lestie consequat, vel illum dolore eu feugiat
nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto
odio dignissim qui blandit praesent luptatum
zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla
facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euis-
mod tincidunt ut laoreet dolore magna ali-
quam erat
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Lato Light

Los detalles semi-redondeados de las letras le
dan a Lato una sensacion de calidez, mientras
que la estructura fuerte proporciona estabili-

dad vy seriedad. "Hombre v mujer, serios pero

amistosos. Usada en la palabra Life que con-

forma nuestro logotipo

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghilklmn
NOPArstuvwxyz

123456/3%0

05.2. Tipografias de la Marca / Tipografia corporativa

Sary Soft Light

Sary Soft Light es la fuente perfecta para
todos tus disenos divertidos. Sary Soft Light
fue disenado por Zainelabdeen Mustafa.

La fuente Sary Soft Light tambien es perfecta
para proyectos de marca, disenos de articulos
para el hogar, empaqgue de productos, o sim-
plemente como una superposicion de texto
elegante en cualquier imagen de fondo.
Usada en la palabra huni que conforma nues-
tro logotipo.

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn

NOPQrstuvwxyz
1234567890
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05.3. Tipografias de la Marca / Tipografia de texto

Familia Lato ABCDEFGHIJKLMN ABCDEFGHUKLMN

o NOPQRSTUVWXYZ - NOPQRSTUVWXYZ

o estabiidacly seredad ‘Hombre y mujer abcdefghijklmn abcdefghijklmn

SSSSSS - AOPQrstuvwxyz AOPArstuvwxyz
123456 /890 123456/890

ABCDEFGHIJKLMN  ABCDEFGHIJKLMN ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ NOPQRSTUVWXYZ NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn abcdefghijklmn abcdefghijklmn

nopqgrstuvwxyz nopqrstuvwxyz nopqrstuvwxyz
1234567890 123456 /890 1234567890
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05.4. Tipografias de la Marca / Tipografias alternativas

-amilia Lato
Para piezas administrativas como LatO RegUIar LatO Ita”C

documentos, cartas, etc en los
que no esten disponibles las

fipografias de la marca se usardn Lorem ipsum. d.olc?r sit gmet, con- Lorem ips.um c!olor :5it amet., consec-

as siguientes tipografias similares sectetuer anpISCII:lg elit, s.ed.dlam tetuer ad:!o:scmg elit, sgd c{lam no-

de sistema: Lato Italic y lato regular nonummy nibh euismod tincidunt nummy nibh euismod tincidunt ut
ut laoreet dolore magna aliquam laoreet dolore magna aliquam erat
erat volutpat. Ut wisi enim ad volutpat. Ut wisi enim ad minim
minim veniam, quis nostrud exerci veniam, quis nostrud exerci tation
tation ullamcorper suscipit lobortis ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
nisl ut aliquip ex ea commodo con- aliquip ex ea commodo consequat.
sequat. Duis autem vel eum iriure Duis autem vel eum iriure dolor in
dolor in hendrerit in vulputate velit hendrerit in vulputate velit esse mo-
esse molestie consequat, vel illum lestie consequat, vel illum dolore eu
dolore eu feugiat nulla facilisis at feugiat nulla facilisis at vero eros et
vero eros et accumsan et iusto accumsan et iusto odio dignissim qui
odio dignissim qui blandit praesent blandit praesent luptatum zzril dele-
luptatum zzril delenit augue duis nit augue duis dolore te feugait nulla
dolore te feugait nulla facilisi. facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons Lorem ipsum dolor sit amet, cons
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05.5. Tipografias de la Marca / Tipografia corporativa alternativa

-amilia Lato

La tipografia corporativa alternativa predetermi-

nada por sistema en los ordenadores
que ayudara a su facil uso.

Consta de dos pesos con dos
versiones:

Thin para la palabra Life,
Regular para la palabra huni.

| [fehuni

Lato Regular

Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo con-
sequat. Duis autem vel eum iriure
dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at
vero eros et accumsan et iusto
odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis
dolore te feugait nulla facilisi.
Lorem ipsum dolor sit amet, cons

L ato Thin

Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliguam
erat volutpat. Ut wisi enim ad
miNim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliguip ex ea commodo con-
sequat. Duis autem vel eum iriure
dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at
vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent lup-
tatum zzril delenit augue duis
dolore te feugait nulla facilisi.
Lorem Ipsum dolor sit amet, cons
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Roboto

La tipografia de texto alternativa

es Roboto es una familia de fuentes del tipo
Sans-serif.

Sans Serif es el tipo de fuentes tipograficas sin
adornos, peguenas terminaciones o remates,

son las recomendadas para usar en pantallas,
para evitar sobrecargar o cansar la vista vy facilitar
la lectura.

Consta de dos pesos con sus

versiones : light v regular.

Roboto Light

Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliqguam
erat volutpat. Ut wisi enim ad
MINimMm veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel
Illum dolore eu feugiat nulla facili-
sis at vero eros et accumsan et
lusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit
augue duis dolore te feugait nulla
facilisl.

Lorem Ipsum dolor sit amet, cons

05.6. Tipografias de la Marca / Tipografia de texto alternativa

Roboto Regular

Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetuer adipiscing elit, sed diam no-
nummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore
eu feugiat nulla facilisis at vero eros
et accumsan et iusto odio dignissim
qui blandit praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons
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05.6. Tipografias de la Marca / Tipografia digital

Lato

La tipografia de la marca para la
version digital es la Lato.
Consta de cuatro pesos con sus
versiones italicas: Bold, Regular,
Light v Hairline.

Aa

Lato bold
ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn
nopqrstuvwxyz
1234567890

A3

Lato light
ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn

Nopqrstuvwxyz
1234567890

Aa

Lato regular
ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn
nopgrstuvwxyz
1234567890

AL

Lato hairline
ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn
NOPQrstuvVwxyz
125456 /8%90
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37 06. Fotografia/

06.1 Estilo de fotografia
06.2 Tipologias de fotografia
06.3 Bienestar

06.4 Exito

06.5 Belleza
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06.1. Fotografia/Estilo de la fotografia

Las fotografias constituyen uno de los principales atractivos de los materia-
les corporativos de Lifehuni. Las imagenes que acompanan cualquier sopor-
te de la marca deben actuar como un call to action visual v transmitir

el lifestyle, la excelencia, la naturalidad de nuestros productos asociados a
nuestra marca.
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Los materiales de comunicacion vy
publicidad de la marca Lifehuni
incluyen imagenes

clasificadas en tres tipologias,
referentes a:

1) Bienestar.

2) Exito.

3) Belleza.

Se recurrira a cada uno de estos
tipos de imagenes, en base al tipo
de comunicacion de gue se trate
v del mensaje.

01 Bienestar

06.2. Fotografia/Tipologias de fotografia

02 Exito

03 Belleza
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42 06.3. Fotografia/Bienestar

Bajo la categoria de bienestar,
encontramos imagenes gue
representan escenas que demues-
tran los resultados de una vida plena.
Debe tratarse de imagenes natura-
les, sin posados, en las que las per-
S0Nas

aparecen relajadas disfrutando

de una experiencia o actividad en
cualguier contexto.

Se recomienda gue estas

imagenes permitan visualizar
ambiente de (naturaleza, salud felici-

01 Bienestar
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43 06.4. Fotografia/Exito

Las imagenes de la tipologia

de exito deben mostrar

l0s escenarios cotidianos vy
habituales donde se evidencien el
alcance de metas vy logros

Puede tratarse de imagenes
panoramicas o de detalle, en las
que se represente qué significa
tener exito con Lifehuni etc.

02 Exito
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44 06.5. Fotografia/Belleza

Las fotografias de Belleza pueden
presentarse en diferentes variantes:
1) representacion del problema so-
lucion.

2) representacion de los ingredien-
tes naturales.

3) Aplicacion de los productos

4) Resultados de usar nuestros pro-
ductos.

En cualguiera que sea el caso, debe
tratarse de imagenes idilicas, de
oran atractivo visual. Las fotografias,
que pueden incorporar 0 No
personas, deben ser un reflejo

de los beneficios de los productos
Lifehuni.

03 Belleza
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45

O/. Aplicaciones Corporativas

0/.1 Introduccion

0/.2 Tarjeta personal y generica
07/.3 Primera hoja de carta
0/.4 Tarjeton

0/.6 Sobre

O/./ Carpeta

0/.8 Firma emall

07/.9 Plantillas powerpoint
0/.10 Nota de prensa
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40 O/.1. Aplicaciones Corporativas/Introduccion

La aplicacion de la iconografia de la marca
se extiende mas alla de su uso interno v para
materiales publicitarios y de comunicacion
externa. Su aplicacion corporativa se extiende
desde notas de prensa a firmas de correo
electronico, o soportes para los clientes de
Life Huni. Durante las siguientes

paginas, explicamos el desarrollo de estas
aplicaciones corporativas.
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0/.2. Aplicaciones Corporativas/Tarjeta personal y genérica

Medidas: 85 x 50 mm

Tintas:
Pantone PMS Cool Gray 8U

Tipografia:

Lato Regular 171 pt
Tipografia:

Lato Light 9 pt

Lifehur?

Juan Pérez
Gerente General

+00 000 000 000 Av Bolivar
+00 000 000 00O 28043 Armenia
juanperez@lifehuni.com Quindio Colombia

Lifehur?

Tarjeta personal cara

Tarjeta personal dorso

Lifehur?

+00 000 000 000 Av Bolivar
+00 000 000 00O 28043 Armenia
juanperez@lifehuni.com Quindio Colombia

Lifehur?

Tarjeta genérica cara

Tarjeta generica dorso
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48 CadC

0/.3. Ap ones Corporativas/Hoja de carta

Medidas: 21X28 cm .

T echunt ehunt

i o Av Bolivar . . Av Bolivar
LatO L| ght 9 pt 00000 Armenia Nomb.re Apellido Apelhdp 00000 Armenia
Quindio Colombia Comninumquametprati, 10 Quindio Colombia
+00 000 000 000 08008 Armenia-Quindio Colombia +00 000 000 000
info@lifehuni.com info@lifehuni.com

Armenia, 00 de Mayo de 2021

Querido pulesultuid,

Cupplica perfeco nsictusqui pereme te nenesta ntratam, ature, senatquoste
nontem in tam noviveripses bontemorem rehebat, pat publi comnimilisse
nonsul ves atia cri, comness ignatum, ublis furem dica conum sentra quitelut
intena, mensupic mus conterisse conunu que quam tum pris, clus inulem, se
tum peris; et fac viverevissid iaec inte praequa nonsid con diis. O tem aciam
maxim sesse inprid fac me cervilius intia que ad consus es acrei tarissum
deatuam consuliis. Ora, ses, quem, nintia.

T| DOg 3 ﬁa . Opul consultorum ete cupiorbit, et, quit conum derniricaet? Ta ommortem
’ nostili condius vitilis tatius? Etre, sulvide rripica essolum ad dena, num fin
Lato L| ght 1 1 - 14 pt . Nesbonterfeconrena, que auconsus, tu cret fue priam sena, ute, num ine

tabeferibut pori senam sus bonsum hos, convocretil hocum, qua dicaest
nihicum etlcas ompernihilic rei publist immortea tam nondis caut con ta,
consiment.

Antea sentrid ad iae te patus auterbestrae int, se ipsent.Alicondiume
aucent. Valessolis ret fuitu. Hintester ut viculer fernihi, maeteme niquond
jississa omprimmo ium diem mum eo hoc, nost viri sent virissedetor qua.

Atentament

PANTONE®
PMS 38

Hoja carta
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O/.1. Aplicaciones Corporativas/ Tarjetdon

Medidas: 21X15 cm . @?
Tintas: .
Tipografia: fehuni
Lato Light 9 pt * 0000 Armenia
Quindio Colomb ia

Tarjeton
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0/.4. Aplicaciones Corporativas/Sobre

/ WOYUNYSJ|@OJU]  BIGUIO0D) O IpuIND
y 00000000000+ e

JBA|Og AY

Tipografia: Lato Light 9 pt
Medidas: 224 x 114 mm

Lifehur?

Sobre
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Medidas: 2Medidas: 324 x 229 mm
Tipografia: Lato Light 9 pt

0/.5. Aplicaciones Corporativas/Sobre A4

-

Lifehun@

Sobre A4
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54 0/.9. Ap ones Corporativas/Notas de prensa

Las notas de prensa reuniran

los siguientes elementos de Ia
identidad corporativa de la marca:
- Logotipo de Lifehuni en

margen superior derecho.

- Tipo de documento: Nota de
Prensa.

- Antetitulo.

- Titular de la nota de prensa.

- Informacion de cierre: redes
soclales, gabinete de prensa.

- Direccion en el pie.

Las notas de prensa se componen
de titulo v cuerpo de la nota de
prensa.

La parte inferior presenta un
parrafo a modo de resumen

con los principales inputs de
Lifehuni.

Lﬁehuﬁ?

Nota de prensa

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

Ficimint entoreperit hillaut quibust, que volupis nobisquesed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet

e Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat.

¢ Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip.

e Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
obortis nisl ectetuer adipiscing el.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et
iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea com.

Sobre Lifehuni

Somos una compania de mercadeo en red que promueve un estilo de vida saludable a través de nuestros produc-
tos generando soluciones nutricionales y el desarrollo de la oportunidad de negocio por medio de nuestro plan
financiero, siempre buscando bienestar social y sostenibilidad ambiental.

©)iitehuni  Fiitehuni W lifehuni

Comite de prensa Lifehuni: Loor

Nombre del responsable 1: email@loor.com
Nombre del responsable 2: email@loor.com
Tel: 00 000 00 00

Avenida Bolivar | Nimero | Piso | Armenia-Quindio Colombia | Tel +00 000 000 000 | Lifehuni.com

Calibri Bold 10 pt

Calibri Light Italic 10 pt

Calibri Bold 14 pt

Calibri Light 10/12 pt

Fondo en blanco

Calibri Light 10 pt

Calibri Light 8 pt



ifehuni

Brand Book 2021

55 08. lconografia/

08.1 Web, Shopping, Ecommerce
08.2 Negocios y Marketing

08.3 Finanzas

08.4 Ofertas y promociones
08.5 Salud v belleza

08.6 Hogar

08.7 Suplementos
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08.1. lconogratia/Web, Shopping, Ecommerce

Los iconos guifan al usuario en su ' SOCIAL MEDIA ' SHOPPING ' E-COMMERCE
visita por el sitio web de |la marca.

Se trata de iconos explicativos = — - -

- - “ @ w M S = g &
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08.2. lconografia/Negocios y Marketing

BUSINESS & MARKETING
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58 08.3. lconografia/Finanzas

i e y

.
G g{é}b “ 5 N 5

MONEY MANAGEMENT LABOUR COST INVESTMENT STRATEGY FINANCIAL REPORT MAKING MONEY AUCTION NTEREST BANK CINANGIAL PLAN STOCK EXCHANGE
= N =
il 7
PAYMENT SECURITY SEARCH FOR MONEY MARKET VISION LOAN CALCULATOR E-BUSINESS SMART SOLUTIONS VENTURE CAPITAL FINANCIAL PLANNER FINANCIAL SERVICES BANK LOCATION
24 — = ~1
JO¥ ; N AT o8 oS
S S ° p’ o oSo
ag e ® — ay
CROWDFUNDING WIRE TRANSFER SPONSORS INVESTMENT MARKET ANALYSIS BANK SAFE INCOME MONEY SAVINGS E-BANKING MONEY MARKET
w_ — ﬁ —
4 © o =
O — ] | —
START-UP INSURANCE FINANCIAL MARKET RESEARCH  MARKET FORECAST STATISTICS M-COMMERCE MOBILE SECURITY ONLINE PAYMENT MOBILE ACCOUNTING M-BANKING

S :+1 JOSO\ gis _: @
. = = 5 ow

TARGET MARKET MANAGEMENT BUSINESS SUCCESS ~ REQUEST FOR PROPOSAL FIND US PERSONAL WALLET MONEY CHEQUE PROTECTION ATM
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08.4. lconogratia/Ofertas y Promociones

©o

aoe
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08.5. lconografia/Salud y Belleza

STONE

{

WATER DROP

5§99

AROMA THERAPY

AN
AN
PN\

SWIMMING

STOPWATCH

BEAUTY

A

BAMBOO

BEAUTY CARE

TEA

‘90@0 ﬁ%

FOOTS

SOLARIUM

ik

CANDLE

LOTUS

BATH TOWEL

SPATOWEL

0

LOTION

&

MASSAGE OIL

o

HERBAL PILLS

%

ll

SHOWER BATH

BATHROOM SCALE

HAIR SALON

(s

MORTAR & PESTLE

§

LIPSTICK

£l

BUCKET & LADLE

SLIM GIRL

<o

HAIRDRYER

DIET

=D

DUMBBELLS

ils

WATER

WHISTLE

2

MOUNTAIN BIKE

FITNESS

_@_

=

PULSE

KETTLEBELL

PILLS

DARTS

MOUNTAINS

WEIGHT SCALES

BARBELL

)

TREADMILL

WALKMAN

e

SUCCESS

EXERCISE BIKE

CALENDAR

BOWLING

BACKPACK

AWARD

POOL

STOPWATCH

%

BASKETBALL

on
A\

FOREST

WINNER
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08.6. lconografia/Hogar

= &e
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08./. lconografia/Pets

SUPLEMENTOS
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63 09. Comunicacion/

9.1 Introduccion

9.2 Elementos basicos de composicion
9.3 Ubicacion del logotipo

9.4 Perfil facebook

9.5 Perfil instagram

9.6 Post Facebook e Instagram

9./ Perfil Linkedin
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64 09.7. Comunicacion /Introduccion

Se establecen directrices e indicaciones para
incorporar la identidad de marca en todos
l0os materiales corporativos, de comunicacion
v publicidad de Lifehuni. Desde

la ubicacion de la informacion en el manual,
hasta el uso de elementos vy recursos graficos
nos gusta que todos nuestros materiales de
marca transmitan e inspiren vidas
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65

Fotografia
Las fotografias son un punto clave

en la comunicacion de Lifehuni podran

ir ocupando toda la pagina, con uno,
dos o tres lados a sangre, o sinir a
sangre.

Color de base
Se usara como color de base

09.2. Comunicac

BLANCO

Destacados
L ato bold

Cuerpo de texto

En los distintas variedades
de la tipografia Lato en especial Lato
Light v Lato Thin

on / Elementos basicos de composicion

US LETTER MAGAZINE
MOCKUP

Lorem lpsum is simply dummy text of the printing and
typesetting industry. Lorem Ipsum has been the indus-
try's standard dummy text ever since the 1500s, when
an unknown printer took a galley of type and scrambled
it to make a type specimen book. It has survived not
only five centuries, but also the leap into electronic type-
setting, remaining essentially unchanged. It was popu-
larised in the 1960s with the release of Letraset sheets
containing Lorem Ipsum passages, and maore recently
with desktop publishing software like Aldus PageMaker
including versions of Lorem Ipsum

Itis a long established fact that a reader will be distract-
ed by the readable content of a page when looking at its
ayout. The point of using Lorem Ipsum is that it has a
more-or-fess normal distribution of letters, as opposed
fo using ‘Content here, content here’, making it look like
readable English. Many desktop publishing packages
and web page editors now use Lorem |psurm as their de-
fault model text, and a search for ‘lorem ipsum’ will un-
cover many web sites still in their infancy. Various ver-
sions have evolved over the years, sometimes by acci-
dent, sometimes on purpose (injected humour and the
like).
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65

Fotografia
Ejemplo de fotografia con
dos lados a sangre.

Color de base
Se usara como color de base

09.2. Comunicac

la referencia CO M2 Y8 KO,

Diseno de pagina
La composicion de cada doble
pagina debe crear espacios en

blanco v ser holgada v fresca.

Destacados
L ato bold

Cuerpo de texto

En los distintas variedades
de la tipografia Lato en especial Lato
Light v Lato Thin

on / Elementos basicos de composicion

US LETTER MAGAZINE
MOCKUP

Lorem lpsum is simply dummy text of the printing and
typesetting industry. Lorem Ipsum has been the indus-
try's standard dummy text ever since the 1300s. when
an unknown printer took a galiey of type and scrambled
it to make a type specimen book. It has survived not
only five centuries, but also the leap into electronic type-
setting, remaining essentially unchanged. It was popu-
larised in the 1960s with the release of Letraset sheets
containing Lorem Ipsum passages, and more recently
with desktop publishing software like Aldus PageMaker
including versions of Lorem Ipsum

It is a long established fact that a reader will be distract-
ed by the readable content of a page when looking at its
layout. The point of using Lorem Ipsum is that it has a
maore-or-less normal distribution of letters, as opposed
to using 'Content here, content here', making it look like
readable English, Many desktop publishing packages
and web page editors now use Lorem [psum as their de-
fault model text, and a search for ‘lorem ipsum’ will un-
cover many web sites still in their infancy. Various ver-
sions have evolved over the years, sometimes by acci-
dent, sometimes on purpose (injected humour and the
like).
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0%.3. Comunicacion / Ubicacion del logotipo

g |

i 2Y 1/4
T RE | ifehuni | v
YA

Los materiales de comunicacion
de Lifehuni apareceran

con una franja superior, en las
medidas ilustradas en la imagen
de ejemplo. En esta franja
superior, con el color de base
indicado en las paginas de este

manual, aparecera el logotipo de
Lifenuni
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09.4. Comunicacion / Perfil facebook portada

En caso de usar fondos fotograficos o
de alto contraste usar el logo en nega-
tivo, blanco o negro segun el diseno, v
siempre en la parte superior izquierda

GRANDES IDEAS PARA

HACERCRrECER

Usar en lo posible fondos inspirados
de acuerdo a los valores de |la marca
(Naturaleza, Salud, Bienestar) etc.

"'\-|.\__\_\_\- "-_____. 2 __—l—\_\__\_\_‘_\-

CONTACTANOS

S

La Pagina web v el telefono de con-
tacto es un mandatorio, que debe
aparecer siempre en las portadas de
facebook.

Fotografias inspiradoras que evoquen CALL TO ACTION de acuerdo al men-
los valores de marca tal cual como se saje que estemos realizando.
explica en este manual.
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09.4. Comunicacion / Perfil facebook

Siempre se debe utilizar en fondo
blanco vy el logotipo original en su @

version Premium completo. ) L]C h
cenunit
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Siempre se debe utilizar en fondo
blanco vy el logotipo original en su
version Premium completo.

“hu

09.5. Comunicacion / Instagram

Y
N
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09.6. Comunicacion / Post Facebook e Instagram

Tipografia especial para los titulos | hurfff

Reey Font.

S SIENTTLO

Post 1080X1080 siempre con
fotos evocadoras e inspirado-

ras, de acuerdo al tema que se
este tratando.

o ML | el LT
r

’ g ‘ udp-_u'!_' A doege-ed ..:1||:H.'
. i uL ltons sUdwn,

iy .
|_:||-:I;:hur1| I Slente la

._-.. | / .w'-I
0ipiscng 2 3 zusmed SEMpor B E LL EZA :
ircicidunt ot kabone ckdaka .

L
@000 | EﬁLu; :. 000
WV LIFFHLUIN O m

WALLIFFHLRLCGHM

Tipografia para cuerpo de texto Lato
light.
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Tipografia especial para los titulos
Reey Font.

\

Post 1080X1080 siempre con
fotos evocadoras e inspirado-

ras, de acuerdo al tema que se
este tratando.

Tipografia Para destacados Lato Black ——

ifenu

g
N

09./7. Comunicacion /Portaday perfil de Linkedin

Red

Mercadeo en @

]
Comparte los beneficios de los productos v el plan financiera ‘ fel I l I n l
de Lifehuni v alcanza la independencia financiera,

INICIAR AHORA

www.lifehuni.com

Inspirando vidas

Tipografia para cuerpo de texto Lato
light. .
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10. Entorno digital de la marca/

/1

10.1 Banner digital

10.2 Website

10.3 Favicon

10.4 Avatar redes sociales
10.5 Firma de videos
10.6 Newsletter




| ifehuni

Brand Book 2021

10.1. Entorno digital de la marca/ Banner Digital

»)

Los banners publicitarios que
aparezcan en otras webs externas
a Lifehuni dispondran

de la estructura horizontal e
informacion que se ilustra en las
imagenes de ejemplo.

hy n@ o i< irarmnOZRroLeso NspIra jdmos

piin

L OS CambIos
3 menudo

Descubre como hacer os tuyos

WWWLIfenunl.com

nician con un

simple click. Click Aqui
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10.2. Entorno digital de la marca/ Website

/3

L a home del website de o +573154074238 & envios@lifehunicom @ ¥ © @ © S & NGRESARCOMO EMPRESARIO
Lifehuni dispondré de _ Ay
la estructura e iInformacion gque se | " hU dlj Nosotros Facturacién Electrdnica_ Praductos v Recursos v Bgnos e Incentivos  Noticias FAQ v Contictafpm

Ilustra en la imagen de ejemplo.

SE UN EMPRESARIO

Como elemento principal, se
introduce un slider con imagen
a gran formato, con alguno de
l0s de los beneficios o promociones \ -
actuales, siempre con un formulario '
de Inscripcion.

El website presenta su version
Mobile para su navegacion

responsive en dispositivos moviles O Lorempsurm
v tab‘etg (O Lorem Ipsum
'3 4 W
i Crecimiento continuo Capacitaciones Premios y beneficios
Muestros productos Lifehuni son Queremos integrar a todas las personas Muestros asociadas cuentan con Muestros asoclados estin en
saludabiles y estin disefiados con los mas que tienen horizontes permanentes de herramientas de capacitacion y permanente oportunidad de expansion ¥
altos estdndares de calidad. crecimiento a hacerlo con Lifehuni. formacidn continua Lifehuni. reciben beneficios Lifehuni
- L]
Novedades Lifehuni

o/ & v & @
d o — ':-!'-I.-"II._FE']'FI. H|-"r'_'-|...|LI‘3'|| '.'-’- :-'HI.I".__. . ~—
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10.2. Entorno digital de la marca/ Favicon

16 PX

El icono de la pagina web se
mostrara en las proporciones

que acompanan la ilustracion.

/PX 16 PX

| <[> | ]| -4 https:/fwww.lifehuni.com
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En redes sociales el avatar es
Unicamente el simbolo del
logotipo (hojas v sol), como una de las
excepciones aceptadas por |a
marca Lifehuni.

Este elemento se adapta a |3
version cuadrada o circular gue
proporcionan los avatares seglin
las distintas redes sociales.

El tamano de los avatares viene
dado por las mismas redes
sociales.

Los colores seran los propios

de la marca Lifehuni.

10.3.

-ntorno digital de la marca/ Avatar

12:53 all = W

{ O LifehuniSas

1l il
==n
= LifehuniSas

432 - Vitaminas'suplementas
Carrado ahara - 74200 - 77200

[+) WhatsApp o5

+67 312 6540000

’ A Adriana v 15.110 personas mas les gusta eslo

Inicic  Fotos  Videos  Publicaciones

Informacion

{¥ Caliticacién - 5 (35 opinianes)
%, 213 BEAL000
B envios@lifehuni.com

i~y Conéctate con LifehuniSas en Messenger
Empezar

& hittps:flifehuni.com/

At P s @

i

fe gusta

En wive

£ Sugerir cambios

il
ke Tk

12:530 SRR

4 lifehunioficial

1107 3.465 a7
Pupikecioras Sequidores Seguidos

LIFEHUMNI SAS

Sitio web de salud v bienestar

CUENTA QHCIAL -

Trabajamos para cuidar tu salud y mejorar tu
calidad de vida =5

#Inspirandovidas... mas

bit.ly/3h&idH ]

Veraeda San Juan De Caroling, Finca El Danulbio
p2, Salento, Quindio

Ver traduccion

w@#@@

Testimanias  Inte Ofc-as AEY-TORT ~U=Nent

i © &

Sabermos gue,

12:5 . |
‘jl !.}m"Hnu{

Lifehuni
@exitalifehuni

Somos una compania conciente de que tu salud
25 lo mas importante para cumplir tus suefcs, te
ayudamos a mejorar lu calidad de

vida #CresEnTi#LibertacFinanciera

@ Armenia Quirdio 4 lifehuni.com
Se unio en septierr bre de 2013
2.3656 Siguiendo 742 Segquidoras

w AZpUrLa sigue a este usuario
L

Tweets  Tweets yrespuestas  Multimedia

Lifehuni @exitolifeniuni - 110220

@ Siresides en el norte de #Calombia, te
invitamas a participar de nuestras
conferencias en SCartagena,
#Barranguilla y #5antalarta pars gue
puedas conocer el estilo de vica
#Lifebuni v como alcanzar tu

ndependencia economica.
G 1 Tl G T

. Lifehuni ““-E:utnllfehunl 102420

Q Q &
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La newsletter presenta, en funcion de
la comunicacion de Lifehuni como
marca .

La estructura:

- Imagen principal encabezando

el contenido.

Textos explicativos incluyendo enlaces
de RRSS v puntos de contacto como:
emall, teléfonos, pagina web.

10.5.

Inspirando

VIDAS

NUESTRA HISTORIA

lewer el ol seeel, eonser = -l sizing clie s o ioaenri

-ntorno digital de la marca/ News

i
it

Ponte en contacto E%EI
o W (==t

PSR [ TR B b

[ [T O

L

E- Vo v Uren & oEchios
cbelve, a2 oo ndla

O fY¥Din

virlidh . - abeve el dlely e ragnis

slirpear Lo erierae mincn e aonc 2 oesshone sacisilaticn ollace s B ni ol 2ligqopes saocnmanoees sacaeas Ty

v cdeletrin sewehenelse iewenl e e welil e illionm dalsee eo fags = e peaigion Tamses e o seeneeal

B TV Y T TR R EYCH TR TN 1 R B I I o IO L0 T I {1 B I B DN T TS

ALTA CALIDAD CRECIMIENTC
wiLdAne=l

PR L T [ R S N (WS T oo ipsn.. il

wadnsL b sdipin we L eed e L= mdipzing s 2wl

SCL LT AAMAl kT I wddacsncd e
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LT EULIN S5 ey MR ZDM L Inbc Mz wrcam

perspziali i e cemivi ikl e
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7 11. Senaletica

G
SALIDA F

DE EMERGENCIA ﬁ

EN CASO DE N V4
EMERGENCIA

@
\ NO USAR EL ASCCENSOR ‘ ‘ '
e
2
@ 7 PUNTO N
SALIDA DEENCUENTRO

DE EMERGENCIA -
G

ALARMA
>©{ DE INCENDIOS

-

N\
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12. Merchandising/

VAS.

12.1 Gorra

12.2 Botilito
12.3 Boton
12.4 Camiseta
12.5 Camioneta
12.6 Carnet
12.7 Powerbank
12.8 USB

12.9 Boligrafo
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12.1. Merchandising/Gorra
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12.2. Merchandising/Botilito

i e
e
fr—

|F¥ )

. ,

€
)
O
=
‘N
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12.3. Merchandising/Boton
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12.4. Merchandising/Camiseta
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12.5. Merchandising/Camioneta
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12.5. Merchandising/Camioneta microperforado

AUMENTA ~ R
TUS INGRESOS |, 5 ' LLAMANOS

Jrehuni 8780 S I 000 - 000 - 000C

o
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12.6. Merchandising/Carnet

Carlos Torres
Disefador grafico
ce 1022055045

Ufehur?

lzprandasiz oz
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12./. Merchandising/Powerbank
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12.8. Merchandising/USB
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12.9. Merchandising/Boligrafo
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89

PORTADA DEL
CATALOGO GENERAL

Medida: 21 x 28 cm
La portada del catalogo
general mantendra Ia
siguiente estructura.

13. Catalogo/

L'fehun@

1spirando vidas

BROCHURE

“Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna

aliquam erat volutpat”

~ Lorem Ipsum
Dolor

L’fehurfi7

Dolor

Lorem Ipsum
Dolor

Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor

“Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat”

Lorem Ipsum

eI

Lorem Ipsum
Dolor

e Lorem ipsum dolor
L

Lorem ipsum dolor
L

g Lorem ipsum dolor
L
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90 14 Nuestras marcas/

14.1 Bellavik
14.2 Natural Pets
14.3 Eros

14.4 Baby Life
14.5 Baby Care
14.6 Apolo




/
SOV

Cosmetics
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14.1.2. Nuestras marcas/Bellavik aplicacion color degradado

Trazo C Degradado Transpar
{ I - Tipo: D
4
/ A ?
A
Al

&

O O O O O
| ]
© ®©® ® ©

Opacidad: 100% v

N\ | | V' 4

Fee & - Ubicacién: 3,54% i

e

- N\W
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14.1.3. Nuestras marcas/Bellavik Tipografia

Familia tipografica

Lato/ HairLine

ABCDEFGHIJKLMIN

NOPQRSTUVWXYZ i
abcdefgnikimn

NOPArstuVwWxyz

125456 /370

Nnterletrado -60






J | J

/ /
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Cosmetics
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14.1.6. Nuestras marcas/Bellavik Manejo en gris

J

#7395/

Dark grayish blue.

RGB/R: 146 G: 181 B: 88

CMYK/C: 43,74 M: 3308Y: 3253 K: 11,58
PANTONE: PMS Cool Gray 8 U

/
SV
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14.7./7. Nuestras marcas/Bellavik Simbolo

Este elemento se

diseno como un simbolo.

No tiene familia tipografica.

y siempre debe ir acompanado

de los simolos de la hoja vy el diamante.

Interletrado -60
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14.1.8. Nuestras marcas/Bellavik Aplicaciones

Este elemento se

diseno como un simbolo.

No tiene familia tipografica.

v siempre debe ir acompanado

de los simolos de la hoja vy el diamante.




